Professionelle
51 %

K A U F K R A FT aller deutschen Stidte
konnen das einzelhandels-
relevante Kaufkraftpotential
ihrer Einwohner nicht vor Ort binden.

D A I E N 820 von 1.618 Stadten und Gemeinden

ZENTRALITAT
<100

Cliimad.

Handelsforschung

EINZELHANDELSRELEVANTE KAUFKRAFT

Kaufkraftkennziffern sind der in der
regionalen Absatzplanung am hdufigsten
eingesetzte Indikator fir das Konsumpo-
tenzial einer Region. Mit unserer
KAUFKRAFTPROJEKTION liefern wir lhnen
einen der wichtigsten Indikatoren fur ihre
regionale Absatzplanung bis auf Ebene der
Gemeinden in Deutschland.

Professionelle Kaufkraftdaten fur lhre
Vertriebsplanung!

ZENTRALITATSKENNZIFFERN

Einzelhandelszentralitat nach Landkreisen

Die Einzelhandelszentralitat steht fir alle

Gemeinden mit 10.000 Einwohnern und

mehr fir Sie bereit. Wir liefern Ihnen

damit hilfreiche Informationen zu Ihren Von uns

aktuellen und potentiellen Standorten. erhalten SIE Ihre
lokalen Daten.

© CIMA Beratung + Management GmbH



EINZELHANDELSRELEVANTE

KAUFKRAFT- UND

ZENTRALITATS-
KENNZIFFERN

WAS IST DIE EINZELHANDELSRELEVANTE KAUFKRAFT?

Die Einzelhandelsrelevante Kaufkraft umfasst die Anteile der Kaufkraft,
die fir Ausgaben im Einzelhandel zur Verfigung stehen. Es handelt sich
dabei um das Volumen der Einzelhandelsausgaben der Bevolkerung einer
Region gemessen am Wohnort: Allgemeine Kaufkraft abzuglich der Aus-
gaben fir Mieten, Hypothekenzinsen, Versicherung, Kraftfahrzeuge, fir
Reisen oder Dienstleistungen.

WAS SIND EINZELHANDELSUMSATZE?

Einzelhandelsumsatze sind alle im ortlichen Einzelhandel getatigten
Umsatze. Die Umsatzkennziffern/POS-Umsatze geben die tatsachlich im
ortlichen Einzelhandel getatigten Umsatze an.

WAS SIND ZENTRALITATSKENNZIFFERN?
Die Zentralitatskennziffern sind die Relation aus Einzelhandelsumsatz
und einzelhandelsrelevanter Kaufkraft vor Ort. Sie ermoglichen Aussagen
uber die Fahigkeit eines Ortes, die Kaufkraft seiner Bewohner und die
Kaufkraft der Bewohner anderer Gebiete an den artlichen Einzelhandel
zu binden. Sie ist also ein Mal3 fur die Attraktivitat und Zentralitat eines
Standortes als Einkaufsort.
Gemeinden mit hoher Einkaufsattraktivitat weisen Zentralitatskennzif-
fern Uber 100 aus, da sie mehr einzelhandelsrelevante Kaufkraft anderer
Gebiete an sich binden, als sie eigene einzelhandelsrelevante Kaufkraft
an andere Gebiete abgeben.

Einzelhandelsumsatz in %

Zentralitatskennziffer= — —— x 100
Einzelhandelsrelevante Kaufkraft in %

METHODE
Berlcksichtigte Komponenten
bei der Ermittlung der Kaufkraft:
»  Nettoeinkommen

(aus amtlichen Steuerstatistiken)
» sonstige Erwerbseinkommen
= Renten und Pensionen
»  Arbeitslosengeld und ALG2
»  Kindergeld
»  Sozialhilfe
« BAfoG (ohne Darlehen)
= Wohngeld

BEISPIEL

Ein Zentralitatswert von 120 sagt
aus, dass an einem Einkaufsort
20 Prozent mehr Umsatz im Ein-
zelhandel getatigt werden, als es
allein durch die einzelhandelsrele-
vante Kaufkraft der Einwohner
des Einkaufsortes maoglich ist.

CISV SRR BN PREIS (je Kennziffer)

INDIVIDUELLES » einzelhandelsrelevante Kaufkraft: ab 100 EUR

DATENPAKET » Zentralitat: ab 115 EUR

KONTAKT

CIMA Beratung + Management GmbH
Michael Schwarz
T09191 34 08 92

schwarz(@cima.de

Luitpoldstral’e 2 91301 Forchheim

Climad.

www.einzelhandel.cima.de




