Das Konzept bedarf noch
der Verfeinerung, so Eber-
stein. .Bis 4. April haben Poli-
tik und Verwaltung Zeit, ihre
Anregungen und Kritik loszu-
werden. Am 10. April soll es
dem Stadtrat zum Beschluss
vorgelegt werden. Damit es
whicht m der Schublade ver-
schwindet“, mochte Eberstein
ein zusitzliches Netzwerk in
der Wirtschaft bilden, die sich
auch finanziell engagieren
soll. ,Wir haben auch eine so-
zial-gesellschaftliche Verant-
wortung®, sagt Eberstein, der
Geschiftsfiihrer bei Cargill
ist. ,Das kann man der Stadt
nicht alles allein wberlassen.
Die Fithrung dieses Kreises je-
doch soll sehr woh! beim ers-
ten Biirger angesiedelt sein.

Der  Oberbiirgermeister
selbst zeigt sich begeistert:
»Ich halte das Marketingkon-
zept fiir hervorragend. Es gibt
konkrete  Handlungsmaxi-
men vor, im Unterschied zu
bisherigen Konzepten. Mir

Wohnstandort

Ziele: Wohnen in der Innen-
stadt attraktiver ~gestalten,
Neubiirger begeistern, Pro-
jekte: Architektenwettbewerb
»Zukunftsfihiges Wohnen in
Krefeld 2015

Kultur- und Freizeitstandort
Kulturinstitute vermarkten,
Freizeitangebote ~ fordern.
Projekte: Ausbau des Zoos
(Abriss der Grotenburg), An-
kaufsetat fiir Museen.

Der Slogan ,Stadt wie
Samt und Seide soll erhalten
bleiben, jedoch mit neuem
Leben gefiillt werden: ,Der
Slogan ist gelost von seinem
Bezug zur Textilindustrie zu
sehen. Doch er ist bundesweit
bekannt und positioniert Kre-
feld als Premium-Marke.“
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Biirgerbefragung: Leben Sie gerne in Krefeld? (in % der Biirger)

QUELLE: CIMA STADTMARKETING

B Sehrungern 1%
2 Sehrgeme 32%
W Gerne 53%
% Weder noch 9%
& Ungern 5%
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® MARKENPERSONLICHKEIT KREFELD

HERKUNFT Dem Konzept zufolge
ist Krefeld gepragt als Textil-
und Industriestadt sowie durch
die Verhundenheit mit dem Nie-
derrhein.

KOMPETENZEN Die Krefelder
sehen ihre Stadt als attraktive
Wohnstadt mit gutem Freizeit-

angebot. Kritisch werden Wirt-
schaftsstandort und  Erschei- .
nungsbild  der  Innenstadt
bewertet.

CHARAKTER Das Eigenbild der
Krefelder: sympathisch, kinder-
freundlich, tolerant, wenig
dynamisch, nicht modern.




