Dieter Porschen hat an dem Kon-
zept mitgearbeitet. Es sei notwen-
dig, dass Krefeld seine Marke nach
aulen besser verkauft, erklérte er.
Wichtig sei es fiir das Marketing der
Stadt, sich auf wenige Punkte zu
konzentrieren, damit die Stdrken
aufen wahrnehmbar wiirden. Das
Konzept stehe dafiir, die Wirt-
schaftskraft Krefelds zu stédrken.
yIch glaube, das wird gelingen.”
Der Politik wurde' das Konzept
gestern Nachmittag vorgestelit.
Und auch da gab es viel Zustim-
mung; CDU-Ratsherr Jiirgen Wet-
tingfeld lobte den Entwurf. ,Das ist
eine sehr wertvolle Arbeit, die wir

sehr genau diskutieren werden.“ Ei-
nige Ansitze seien bereits in der
Umsetzung. Beispielsweise wiirde
fiir den Ostwall bereits iiber ein Be-
leuchtungskonzept nachgedacht.

SPD-Ratsherr Hans Butzen freute
sich, in dem Konzept viele Forde-
rungen der Sozialdemokraten wie-
derzufinden: jene nach einer Stadt-
entwicklungsgesellschaft,  einer
besseren  Wirtschaftsforderung
und Genehmigungspraxis, einer
Quartiersaufwertung in der Innen-
stadt oder einem besseren Kultur-
marketing.“

Das Konzept

Die Kernforderung Der Slogan
,Stadt wie Samt und Seide” soll er-
halten bleiben und als Premium-
Marke etabliert werden.

Wirtschaft und Innenstadt
miissten in den nachsten Jahren
besonders vorangebracht werden.
Erarbeitet hat das Marketingkon-
zept ein Kompetenzteam des Mar-
ketingbeirats.

Auch FDP-Fraktionschef Joa-
chim C. Heitmann lobte den Ent-
wurf, duflerte aber Zweifel, ob der

Slogan ,Stadt wie Samt und Seide

ausreicht. Seine Forderung: Der
Rheinsolle in der Vermarktung Kre-
felds eine grofere Rolle spielen.
Griinen-Fraktionsvorsitzende
Stefani Milzer kritisierte, dass viele
alte Forderungen wiederholt wiir-
den. Thr Lob: Sie findet viele griine
Ideen wieder, beispielsweise zur
Belebung der Innenstadt oder Sa-
nierung der Altbauten.
www.rp-online.de/krefeld -

sich, dass er mit diesem Verfahren
Rechthatte. Auch wenn im Lauf des
Jahres manchmal heftig diskutiert
wurde; Alle Beteiligten wollten ein
Klares Ergebnis. Ihr groRer Vorteil:
Sie waren frei von Parteizwéngen.
Es ging nicht um Taktik, sondern
um ein gutes Ergebnis fiir Krefeld.
Das ist den Beteiligten gelungen.
Und wir diirfen uns auf neuen
Schwung fiir Krefeld freuen.

DIETER HILLA



