Bleckede zeigt, wo es lang

STEFAN BOHLMANN

BLECKEDE :: Der Biirgermeister ist
zufrieden, die Vorsitzende der Werbe-
gemeinschaft ist es auch. Jens RBither
und Andrea Harnisch gehen am Hafen
spazieren und betrachten unterwegs je-
ne Neuheiten am Wegesrand, die mit-

machen die Stadt attraktiver und zeigen
Gésten, dass sie bei uns willkommen

sind”, so Bbther. Das sei
ein klares Rekenntnis dafiir, dass die
Stadt ein wichtiger Tourismusstandort
an der Elbe ist.

Wie kann man die Innenstadt at-
et hen? Wie kann man die

hilfe des Wetthewerbs und !

gramms ..Qurlhﬂhihllhe Mr-
uh
sind. gibt es
einige, w&mlﬁqﬂoﬁuﬂmﬂt—
le, die an dem mit rotem Pflaster umge-
stalteten Platz steht, auf dem der Fah-
nenmast im Hafen mit seinen im Wind

wehenden Fahnen in die Hihe ragt
<Sie ist toll und gefEllt mir sehr gut”,
sagt mh*mﬁ!m
digen jetzt Orienti i
Sie weist den Weg vom Hafen ins Stadt-

Fah in die I stadt len-
ken? Wie kann man das Gewirr aus ural-
ten, veralteten Wegweisern ersetzen”
Das waren die Fragen, an denen sich
rund 40 mmhu Iulplhll.
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Neue Wegweiser erleichtern die Orientierung zwischen Hafen und Innenstadt. Eigenes Stadtmarketing ab September
Maknahmen haben grofle Wirkung. Sie

und Hinweise aul Veran-

80 000 Euro kamen aus dem Stadtsi-
chﬁ-dwmhnmmm-
teln. Zum k

stallungen gehioren. ™
Die Quartiersinitiative habe zwar

derl.--dhuhl.lulurlmmmhm
bei. Der private Anteil wurde von der
Grundbesitz- und Beteiligungs-AG Elh-
talawe mit 35 000 Euro und von der
‘Werbegemeinschaft Handel und Hand-

Riirgern. Im April 2000 gingen die Pla-
nungen los.

viel Zeit geb sagt Bither, doch die
sei es Wert gewesen, weil sie ein Auftakt
fiir mehr gewesen sei. ,Wir wollen den
Weg weitergehen und neve Projekte suf
entwickeln, wie zum Beispiel ein eige-
nes Stadtmarketing* Im Haushalt der
Stadt sei Geld dafiir verankert. Im Sep-
tember schreiben wir eine halbe Stelle
fiar die Aufgabe ans.”

Vorbild sei Limeburg. .Derjenige,
der fir das Stadtmarketing zustindig

ﬁedchlnderc... Betriebe sollen erk dass sich sein wird, soll Veranstaltungen organi-
nieder ialmin in Bleckede etwas verdienen lhsst sieren und Entwicklungen in Bleckede
in der Stadt an der Elbe beteiligten. .Die Stadt hat doppelt g . im Auge behalten sowie das Netzwerk

-Nach intensiver Diskussion hatte  sagt Andrea Harnisch. Die el thi- isch Betrieben pflegen®,
man sich auf drei Maknahmen che Arbeit in der Quartiersinitiative ha-  berichtet Bither.

zentrum, zur Elbfihre, zum Elberad
mmwm-mmb
auf der blaven Infofliche die Richtun-

be die Birger zusammengeschweit:
LEs hat sich ein kreatives Miteinander
entwickelt.* Dariiber hinaus werde die

dlicher.

Stadt kunden- und biirgerh

Betriebe wollen mitmachen bei der

in Bleckede verdienen lisst.” Nur so

gen an, in denen andere Elbestidte wie  schnell wieder zu b beziehung Initi Service Qualitit Deutsch-  wiirde auch investiert. Wie es etwa An-
Hitzacker und Lavenbury liegen. weise zunachst die leeren Schauf Innd*, so die Vorsitzende der Werbege-  drea Harnisch getan habe, die hochwer-
um sagt Jirg Sohst von der  meinschaft. Vorrangiges Ziel der Initin-  tige Ferienwohnungen bauen licg, gibt
Kieine bauliche Malinahmen Bleckeder Quartiersinitistive. Mit den  tive ist laut eigener Homepage die nach-  Bither ein Beispiel.
erzielen grofie Wirkung drei Zielen nahm die Stadt am Wettbe-  haltige und kontinuierliche Verbesse- Heute ab 10 Uhr stellen Stadt und
Zu der Stele im Hafen gesellen sich ~ werb lci.l und gewann zusammen mil  rung der Servicequalitit vun Dm ‘Werbegemeinschafl bei einem Rund-
weitere im Ortskern. Hinzu k 2wl F dgern die finan-  leistern, um auch die i gang Biirgern, Touristen, Politikern und
blaue Wegweiser und Informationskis-  zielle Forderung des Landes. Ml“mlnmha- einem o inlministeri
ten. Alles zusammen ergibl ein Besu- Mit der Preisverleihung war eine die seh ten Ergebnisse der Quar-
cherleitsystem. _Die kleinen baulichen  Zuwendungen des Landes in Hihe von nﬁnrmhﬂ!.udlrmhm tiersinitistive vor



